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Datenpflege & Datenqualitat

Warum gute Daten so wichtig sind

Gute Daten sind das Fundament flr starke Geschichten Uber Sachsen-Anhalt. Sie sorgen
dafur, dass Gaste uberall — auf Websites, in Apps oder auf digitalen Karten — ein klares,
stimmiges Bild unserer Orte und Erlebnisse bekommen.

Gute Daten bedeutet dabei auch: Einmal pflegen, tberall richtig erscheinen. Sie sind
allgemein verstandlich, vielfaltig einsetzbar und zugleich so konkret, dass sie echten Mehrwert
bieten.

Ein praziser Titel, ein ansprechendes Bild, eine verstandliche Beschreibung — all das hilft,
Neugier zu wecken und Entscheidungen leichter zu machen. Wenn Informationen
vollstandig, aktuell und gut strukturiert sind, fihlen sich Menschen sicher, inspiriert und
willkommen.

Kurz-Checkliste: Was gute Daten ausmacht

Klar & verstandlich: Einfache und prazise Sprache.

Volistandig & relevant: Alle wesentlichen Informationen sind enthalten.
Einheitlich & stimmig: Gleicher Stil und klare Struktur tUber alle Inhalte hinweg.
Aktuell & verlasslich: Regelmalig gepruft und korrekt.

Nutzbar auf allen Kanalen: Allgemeingultig formuliert, nicht kanalabhangig.
Visuell tiberzeugend: Bilder passen zum Inhalt und wecken Interesse.

Aus guten Daten entsteht Vertrauen.
Und aus Vertrauen wird Interesse — und schlieBBlich ein Besuch in Sachsen-Anhalt.
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Checkliste Datenpflege Events

Basis-/Minimal-Anforderungen

[0 Kategorie

O Titel

O Geo-Lokalisierung (Koordinaten)

[0 Adresse

O Kurzbeschreibungstext

O Detaillierter Beschreibungstext

0 Open-Data-Lizenz fur Text vorhanden
O Autor/Urheber

OO Startdatum & Enddatum (inkl. Uhrzeit)

O Veranstalter

Gute Qualitat

O Preise

O Bild mit Open-Data-Lizenz
[0 Fotograf/Urheber

[0 Website/Digitale Prasenz

Sehr gute Qualitat

O Buchungslink
0 Mind. 1 Merkmal vorhanden (bspw. familienfreundlich, Schlechtwettertipp)

O Anreise-Informationen
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Tipps zur inhaltlichen Pflege von Events

Feld Anforderung

Kategorie Auswahl eines Event-Typs (Kategorie), der der Veranstaltung am
ehesten/detailliertesten entspricht.

Titel Eindeutiger Name oder eindeutige Bezeichnung der
Veranstaltung

Format: Name Ort [falls der Ort schon im Namen integriert ist, fallt
dieser hier weg]

Max. 65 Zeichen
Beispiel: Nachtwachterrundgang Magdeburg
Kurz- Interessanteste Informationen

beschreibung . S
Was kann ich dort erleben, was ist einzigartig oder besonders?

Warum sollte ich diese Veranstaltung besuchen?
Vermeiden von direkter Ansprache (falls notwendig: ,Du” nutzen)
Max. 180 Zeichen

Beschreibung Vertiefende und ausfiihrlichere Inhalte zur Kurzbeschreibung

Inhalte aus der Kurzbeschreibung aufgreifen, aber nicht identisch
ubernehmen.

Spezifische Details (zeitlicher Ablauf, Besonderheiten des Events,
besondere Foto-Spots, Familienangebote etc.)

Kurze, pragnante Satze mit Beschreibungen und klaren Adjektiven

Behutsam gendern (z. B. Musiker und Musikerinnen,
Schauspielende)

Klare Sprache, keine Klischees oder tUbertrieben wirkende
Superlative

Vermeiden von direkter Ansprache (falls notwendig: ,Du“ nutzen)

Nur Informationen im Text aufgreifen, die in kein anderes
Formularfeld passen (also bspw. nicht Termin, Preis, Anreise ...).
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Feld Anforderung

Veranstalter

Empfehlung: max. 1.000 Zeichen

Tipp: Content Guide fur gute Sprache: htips://tourismus-
hub.de/marketing/content-marketing

Angeben, welche Organisation oder welches Unternehmen flr die
Veranstaltung verantwortlich ist.

Preis Angabe Preise des Events im Freitextfeld mit Euro-Zeichen (€).
Falls gratis: ebenso angeben
Wesentliche ErmaBigungen (z. B. Kinder, Gastekarteninhaber...)
unter ,Zusatzliche Informationen® mit angeben.

Ort/Treffpunkt Adresse (StraRe, Hausnummer; Postleitzahl; Stadt)

(Adresse)
Name des Veranstaltungsorts/Treffpunkt z. B. Foyer, Brunnen
vor der Tourist-Information, Waldhaus

Link zur Website/digitale Prasenz angeben. Format: https://......

Eventwebsite

Link zur Website/digitale Priasenz zur Anmeldung angeben. Format:
Anmeldung https://......

Sollte es keine Anmeldung zu der Veranstaltung geben: leer lassen
Link zum Website/digitale Prasenz zum Ticketkauf angeben. Format:
Ticketkauf https://......

Sollte es keine Tickets zu der Veranstaltung geben: leer lassen
Merkmale Mind. ein Merkmal vorhanden (barrierefrei, familienfreundlich,

Schlechtwettertipp)
Allgemeine Top-Veranstaltung: Angabe ist nur fiir ausgewéhlte Highlights, die
Einstellung etabliert und mit {iberregionaler Bedeutung sind, anzugeben.

Sollte nicht inflationar benutzt werden.

Wahrheitsgemalle Selbsteinschatzung, ob die Veranstaltung
wirklich als ein Highlight betrachtet wird, wie bspw. Havelberger
Pferdemarkt.

Nichtzutreffend: RegelmaRige Fihrungen, Hakelkurse etc.
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Feld Anforderung
Anmeldung Passend zur Veranstaltung auswahlen: ,Voranmeldung
erforderlich erforderlich“ bzw. ,Keine Voranmeldung erforderlich®

Falls relevant auswahlen: ,im Vorverkauf erhaltlich®

Freitextfeld: ,Infos zu Anmeldung und Registrierung“ ausfullen fur
erganzende Hinweise sowie besondere Teilnahmekriterien wie
Alter, bestimmte Ausrustung, Schwierigkeitsgrad

Autor/Urheber Angabe der Autorin oder des Autors

Termine Veranstaltungsbeginn und Veranstaltungsende angeben
(Datum plus Uhrzeit bzw. ganztagig).
Bei wiederkehrenden Veranstaltungen erganzend angeben, in
welchem Muster sich diese wiederholen (wochentlich, alle zwei
Wochen, alle 4 Wochen, individuell). Die Erstellung und Ausgabe
erfolgen dann automatisch.
Wichtig hier: Die Angabe vom Ende der Wiederholung (bspw.
wochentliche Veranstaltungen, aber nur bis Ende Oktober)

Anreise OPNV: Méglichst allgemeingliltig formulieren (Fokus auf
Haltestellen statt konkreter Linien und Zeiten), falls nicht per
OPNV erreichbar ebenso angeben

Anfahrt: Anreisemdglichkeiten mit dem Individualverkehr angeben

Parken: Angabe der Parkplatzsituation (vorhanden ja/nein,
kostenpflichtig/kostenlos)

Ortsangabe/ Geo-Koordinaten: automatisch ausgeflllt anhand obiger
Geogr. Lage Adressangabe, aber: priifen!
Medien/Bilder Hauptbild: Méglichst Gesamtansicht im Querformat. Spezifisch

fur die Veranstaltung, Interesse weckend, asthetisch ansprechend
(Farben, Scharfe, Perspektive). Als Symbolbild eignen sich auch
ein Bild der Veranstaltungslocation.

Erganzende Bilder: Weitere Perspektiven und Detailbilder in
Quer- und Hochformat

Technische Anforderungen: Empfehlung: 3600 x 2400 Pixel
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Feld Anforderung

Hinweis: Personlichkeitsrechte beachten. Hochformatige
Veranstaltungsplakate eigenen sich nur bedingt und sollten in der
Nutzeransicht gepruft werden.

Open-Data-Lizenz vorhanden: CCO (Gemeinfreiheit), CC BY
(Namensnennung) oder CC BY-SA (Namensnennung +
Weitergabe unter gleichen Bedingungen).

Die Prufung und Angabe der Lizenz und des Urhebers pro Bild
liegen beim Redakteur.

Tipp: Styleguide zur Bildsprache: https://tourismus-
hub.de/marketing/content-marketing

Lizenz Open-Data-Lizenzen: CCO (Gemeinfreiheit), CC BY
(Namensnennung), CC BY-SA (Namensnennung + Weitergabe
unter gleichen Bedingungen). Prufung und Angabe der passenden
Lizenz fur den gesamten Datensatz.

In Outdooractive unter dem Punkt ,Status® angeben
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