Investitions- und
Marketinggesellschaft

STYLEGUIDE
ZUR BILDSPRACHE
FUR DEN LEBENS-,
TOURISMUS- UND
WIRTSCHAFTSSTANDORT
SACHSEN-ANHALT

VERSION 01.2022



Inhalt

INTRO 3
1.0 BILDSPRACHE

11 Bildaussagen 4

1.2 relevante Motivwahl! fur Tourismus- und Wirtschaftsstandort 4

1.3 fur Blogger/Influencer 4

1.4 Stilmittel 5

1.5  Technische Grundvoraussetzungen 5

1.6  Bildbearbeitungen 5
2.0 WICHTIGE ANGABEN

21  Copyright und Metadaten 6

2.2 Lizenzen/Bildrechte 6

2.3 externe Bilddatenbanken 6
3.0 BILDBEISPIELE FUR DIE BILDSPRACHE TOURISMUSMARKETING

3.1 Urbane Fotos, Landschaftsaufnahmen und Stills 7

3.2 Personendarstellungen 10
4.0 BILDBEISPIELE FUR DIE BILDSPRACHE STANDORTMARKETING

41 Branchenaufnahmen (aussen/innen) 12

4.2 Personendarstellungen 14



Intro

fur den Lebens-,
Tourismus- und
Wirtschaftsstandort
Sachsen-Anhalt

Die Investitions- und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt vermarktet mit
Leidenschaft und Uberzeugung national und international Sachsen-Anhalt
als attraktiven Wirtschafts- und Wissenschaftsstandort, als wunderschdnes
Reiseland, als Land der ingenieurtechnischen Spitzenleistungen und auer-
gewobhnlichen Karrieren, als Land zum Leben, zum Bleiben oder immer zum
Entdecken.

Die Bildsprache gilt fur verschiedene Anwendungsfdlle der Bilder im Online,-
Print,- und Social-Media-Bereich. Mit den Bildern soll Sachsen-Anhalt als
als attraktives Reiseland und idealer Wirtschaftsstandort mit positiven
Attributen dargestellt werden. Die Bilder mUssen daher so bereitgestellt
werden, dass sie fur alle méglichen Marketingaktivitdten verwendbar sind.
Der vorliegende Styleguide richtet sich an alle Partner und Dienstleister der
IMG, die uns Bilder zur Verfugung stellen, darunter verstehen wir Agenturen,
Unternehmen, Fotografen, Journalisten, Blogger, Influencer u.a.

Alle Nachfragen werden an bilder@img-sachsen-anhalt.de gerichtet.
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1. Bildsprache

1.1 Bildaussagen

Die Bilder sollen Neugier wecken und Lust machen auf den Tourismus- und
Wirtschaftsstandort Sachsen-Anhalt. Daher sollen die Bilder fur

- modern - modern

- authentisch - innovativ

- freundlich - technologie-affin
- einladend - nachhaltig

wirken, um das Bundesland eindrucksvoll zu prasentieren.

1.2 relevante Motivwahl fir Tourismus- und Wirtschaftsstandort

Die IMG wendet sich an potenzielle Reisende. Daher werden Stadte, Landschaften,
Sehenswirdigkeiten und/oder Veranstaltungen gezeigt, die typisch fiir Sachsen-Anhalt, 6ffentlich
zuganglich und marktrelevante touristische Ziele sind. Dabei konnen Motive stellvertretend fiir
eine Gruppe von Sehenswiirdigkeiten stehen, d. h. wenige gut ausgewahlte Bilder einer Burg
oder Kirche kdnnen in einer Publikation 0.4. einpragender fuir das Bundesland stehen, als jede
unbekannte Burg oder Kirche in Sachsen-Anhalt. Es konnen auch Menschen gezeigt werden,
die ihren Urlaub in Sachsen-Anhalt genielRen, bzw. typische Aktivitaten ausfiihren (Wandern,
Wellness, Shopping etc). Diese Bilder miissen nicht zwingend erkennbar einem Ort zugewiesen
werden kénnen, aber unbedingt in Sachsen-Anhalt aufgenommen worden sein!

Die IMG wendet sich an potenzielle Investoren und international agierende
Unternehmen. Kommuniziert wird dabei vor allem auch in Bildern. Diese mtissen
zielgruppengenau und mit spezifischer Bildsprache in konstant hoher Qualitat zu liefern sein.
Traditionell und modern — die Bildmotive sollen verschiedene Aspekte und die Fortschritte des
jeweiligen Themas abbilden. Die Gesamtanmutung der Bilder sollte selbstbewusst und klar
sein. Variationen wie Gesamtansichten und Details sowie unterschiedliche Blickwinkel auf ein
Thema sind gewinscht, ebenso ungewohnte Perspektiven. Alle erhdhen die beeindruckende
Wirkung eines Bildes. Pragnante, wiedererkennbare, mit dem Wirtschaftsstandort Sachsen-
Anhalt assoziierbare Schliisselbilder sind zu bevorzugen. ZeitgeméaRe Business- oder
Personenaufnahmen sollen Menschen bei der Arbeit zeigen bzw. sie interagieren. Einzelportrats,
wie z.B. Geschaftsfuher, sollten bestenfalls mit dem Thema oder ihrer Aufgabe im Unternehmen
korrespondieren.

1.3 fUr Blogger/Influencer:

Der Styleguide trifft auch fiir Content zu, der von Influencern/Bloggern/Multiplikatoren in
Kooperation mit der IMG erstellt wird. Dabei sollte darauf geachtet werden, dass die Orte

und Angebote attraktiv dargestellt werden. Die Aufnahmen sollten naturlich, authentisch und
erlebbar wirken. AuBerdem ist darauf zu achten, dass die Sicherheit aller Personen gewahrleistet
ist, zum Beispiel beim Mountainbiken, Wandern, Klettern, Kanufahren oder aber auch bei
Aufnahmen in Produktionen, Krahnfahrten etc. Explizit fiir Bilder im Kontext des Tourismus gilt,
dass nur Orte gezeigt werden, die auch offentlich zuganglich sind.
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1.4 Stilmittel

Eine ansprechende Bildsprache kann zum Beispiel durch die Anwendung einiger der
folgenden Stilmittel erreicht werden.

— Satte, klare Farben und kontrastreiche Farbkombinationen
- Kontrastformate, z. B. hell/dunkel, kalt/warm, Scharfe/Unscharfe

- Tourismus: stimmungsvolle Lichtverhdltnisse soweit passend, wie Gegenlicht,
Abend-/Morgenlicht oder romantisch verklart; nicht gewtinscht sind bedrohliche
Stimmungen und zu dunkle Lichtverhdltnisse

- Wirtschaft: stimmungsvolle Lichtverhdltnisse soweit passend, z. B. Gegenlicht,
Abend-/Morgenlicht, aber auch zeitgemalie dramatische Lichtverhaltnisse, die
,Spannungen”im Motiv erzeugen

- Uberraschende Perspektiven statt iiblicher Frontalansichten

- Spiel mit Schérfe und Unschérfe
Gezielt eingesetzte Bewegungsunscharfe kann die Dynamik des Bildes erhohen.
Personen konnen durch diese Art der Darstellung unkenntlich gemacht werden, was die
Rechteklarung vereinfachen kann.

- Die Abbildung von Personen kann die Darstellung eines Ortes, einer Sehenswiirdigkeit
oder einer Produktionsstatte emotionaler machen. Achten Sie hier unbedingt auf
die Personlichkeitsrechte der abgebildeten Personen! Wichtig ist, dass die Personen
authentisch und freundlich wirken und in realistischen Situationen dargestellt
werden.

- Spannende und emotionale Bildkompositionen, die das Motiv ,in Szene setzen®,
anstatt es einfach abzubilden

- Dem Motiv ,,Raum geben*®, es in seiner Umgebung darstellen
- Bilder mit Tiefe (Vorder-, Mittel- und Hintergrund)

- Kompositorische Methoden nutzen wie die Isolierung geometrischer Formen,
asymmetrische Bildaufteilung und inhaltlicher Kontrast

1.5 technische Grundvoraussetzungen

- Hochauflésende Bilder

- Keine unscharfen Bilder

- Keine Freisteller oder Kollagen

- Keine Fotofilter (Sepia, Graustufen, etc.)

- Aufnahmen sollten nicht élter als 5 Jahre sein

1.6 Bildbearbeitungen

Grundsatzlich dirfen Bilder nicht verfremdet werden. Ausnahmen kdnnen Kampagnen-
Motive sein, wo ein bestimmter zurlickhaltender Look (d. h. keine Gbertriebene Farb-
verfalschung) zur Starkung der Aufmerksamkeit beitrdgt. Bei notigen Formatanpassungen
ist darauf zu achten, dass die Aussage des Bildes erhalten bleibt und alle Hauptelemente
sichtbar sind.
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2. Wichtige Angaben

2.1 Copyright und Metadaten

- Copyrightangabe, Bildeigner und Fotograf angeben

- Bildunterschrift (dt und en) die anzeigt, wo das Motiv aufgenommen wurde (z. B. ,Rathaus,
Wernigerode", ,Nationalpark Harz", ,Produktion/Geldnde des Unternehmes XY“) bzw. auch was
(z. B. ein Produkt) gezeigt wird, welche Personen sind auf dem Bild zu erkennen (Beispiel: Phosphor
Diinger-Perlen: Geschaftsfiihrer XY lasst das fertige Granulat durch seine Finger rieseln)

- Alternativtext (dt und en) fur die Online-Nutzung im Sinne der Barrierefreiheit (kurze
Beschreibung: z. B. ,Gondelfahrt im Worlitzer Park am Abend mit Schwanen®, ,, Magdeburger
Stadtsilhouette spiegelt sich in der Elbe”, , Die Skyline von Leuna ist hell erleuchtet”)

2.2 Lizenzen/Bildrechte

Die IMG hat eine umfangreiche und wachsende Mediendatenbank mit zahlreichen Bildern
und Motiven. Diese Datenbank dient zur Suche von Bildern und deren Download, kann aber
auch als Upload-System fuir neue Bilder benutzt werden. Entsprechende Administrator-Rechte
mussen zuvor durch die IMG erteilt werden. Dort hochgeladene Bilder werden nur mit einer
Freigabe durch die IMG ver6ffentlicht. Jedem Foto sind entsprechende Nutzungsrechte und
Lizenzen zugewiesen, die dringend beachtet werden mussen.

Die Einhaltung der Angaben, der technischen Grundvoraussetzungen, Stilmittel etc. sind
Voraussetzungen, um in die Bilddatenbank der IMG und in die Kommunikation des Reiselandes
aufgenommen zu werden.

IMG-Bilddatenbanken:
Tourismus:
Standort:

Mit dem Nutzungsvertrag legen wir fest, mit welcher Lizenz ein Bild erworben und
weiterverbreitet werden darf. Dies ist im Einzelfall mit dem Urheber bzw. Fotografen und
der IMG zu klaren.

Fiir Fotos, die im Auftrag der IMG entstehen, gelten folgende CC-Lizenzen:

CCo: Public Domain —erlaubt die komplett freie Nutzung der Daten

CCBY: Der Urheber muss genannt werden.

CCBY-SA: Der Urheber muss genannt werden und die Weitergabe von Abwandlungen des
Originals erfolgt ebenso unter der Lizenz CC BY-SA.

2.3 externe Bilddatenbanken

Alle Bilder, die aus anderen Quellen als der IMG Bilddatenbank stammen, miissen vor
der Nutzung von der Bildredaktion der IMG freigegeben werden. Bitte senden Sie Ihre
Bilder dazu an: bilder@img-sachsen-anhalt.de. Bitte planen Sie drei bis flinf Tage flr den
Freigabeprozess ein.
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3. Bildbeispiele fir die Bildsprache Tourismusmarketing

entspricht der Bildsprache des ® entspricht nicht der Bildsprache des
Reiselandes Sachsen-Anhalt Reiselandes Sachsen-Anhalt

3.1Urbane Fotos, Landschaftsaufnahmen und Stills

- Motiv wird in seiner Umgebung gezeigt
- asymmetrische Bildkomposition

- klare, satte Farben

- Vorder-, Mittel- und Hintergrund

- emotionale Bildkomposition

- stimmungsvolles Licht

- Isolierung geometrischer Formen
- Vorder- und Hintergrund
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- Uberraschende Perspektive,
z.B. Drohnenaufnahmen
- stimmungsvolles Licht

- spannende Bildkomposition
- Spiel mit Scharfe und Unschdarfe
- Vorder- und Hintergrund

- Motiv wird in Szene gesetzt
- geometrische Formen
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MR

- stimmungsvolles Licht

- Motivin der Umgebung

- emotionale Bildkomposition
- Spiel mit Kontrasten

- spannende Bildkomposition
- geometrische Formen

- emotionale Bildkomposition
- geometrische Formen
- stimmungsvolles Licht
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3.2 Personendarstellungen

In Einzelfallen kann es sinnvoll sein, Nahaufnahmen von Personen einzusetzen.

- Die Personen kénnen ein GefUhl vermitteln, das fiir den Urlaub in einer Region,
einer Stadt steht bzw. die Zielgruppe verdeutlichen.

- Die Menschen personifizieren ein spezielles Angebot des Reiselandes
Sachsen-Anhalt (z.B. hochwertige Kiiche).

Bitte bei Nahaufnahmen von Menschen besonders auf eine
authentische Darstellung achten und immer mit professionellen
Fotoproduzenten zusammenarbeiten.

Bei Personenaufnahmen immer Model-Release-Vertrag
unterschreiben lassen!

- freundliche, ansprechende Menschen, die das
positive Lebensgefiihl der Region verkdrpern

- authentische Darstellung, wirkt nicht gestellt

- stimmungsvolles Licht

- Motiv Idsst den Ort der Aufnahme ergénzen

- authentische Darstellung

- verkdrpern Zielgruppe

- Spiel mit Scharfe und Unschérfe
- Vorder- und Hintergrund
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3.2 Personendarstellungen

- stimmungsvolles Licht

- Motivin der Umgebung

- emotionale Bildkomposition
- Spiel mit Kontrasten

- authentische Darstellung

- Person schaut nicht in die Kamera

- Motiv steht fUr eine regionaltypische Aktivitét
in Sachsen-Anhalt

- authentische Darstellung

- stimmungsvolles Licht

- Spiel mit Schéarfe und Unschérfe
- Bild steht fUr Lebensgefihl
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4. Bildbeispiele fur die Bildsprache Standortmarketing

entspricht der Bildsprache fur das ® entspricht nicht der Bildsprache fir das
Standortmarketing Sachsen-Anhalt Standortmarketing Sachsen-Anhalt

4.1 Branchenaufnahmen (aussen/innen)

T

- Motiv wird in seiner Umgebung gezeigt
- asymmetrische Bildkomposition

- klare, satte Farben

- Vorder-, Mittel- und Hintergrund

- Uberraschende Perspektive,
z.B. Drohnenaufnahmen
- geometrische Formen
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4,
4.1

- stimmungsvolles Licht
- Motivin der Umgebung

- authentische Darstellung

- Person schaut nicht in die Kamera

- Motiv steht fUr eine regionaltypische Aktivitét
in Sachsen-Anhalt

- Detailaufnahme im Fokus
- stimmungsvolles Licht
- Spiel mit Schéarfe und Unschérfe
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4.2 Personendarstellungen
in Verbindung mit deren hergestellten Produkten, Innovationen, Erfindungen

In Einzelfallen kann es sinnvoll sein, Nahaufnahmen/Portrats von Personen einzusetzen.

- Die Personen sollen authentisch wirken, um Glaubwidirdigkeit und Vertrauen des
Unternehmen zu vermitteln. Moglich sind auch unkonvetionelle neue Sichtweisen der
Corporate- und Businessfotografie.

- Die Menschen personifizieren ein Unternehmen am Standort Sachsen-Anhalt (z.B.
Mitarbeiter im Arbeitsprozess).

- Bei mehr als einer Person ist eine Interaktion gewiinscht, um Authentizitat zu vermitteln.
Nur in Ausnahmefallen sollten beide/alle den Blick in die Kamera halten.

Bitte bei Nahaufnahmen von Menschen besonders auf eine
authentische Darstellung achten und immer mit professionellen
Fotoproduzenten zusammenarbeiten.

Bei Personenaufnahmen immer Model-Release-Vertrag
unterschreiben lassen!

- freundliche, ansprechende Menschen, die das
positive Lebensgefiihl der Region verkdrpern

- authentische Darstellung, wirkt nicht gestellt

- stimmungsvolles Licht

- Motiv Idsst den Ort der Aufnahme ergénzen

- ungewodhliche Inszenierung
von Business-Portréts
- stimmungsvolles Licht
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Bildbeispiele fUr die Bildsprache Standortmarketing

4.2 Personendarstellungen

- stimmungsvolles Licht

- Motivin der Umgebung

- ungewdhliche Bildkomposition
- Spiel mit Kontrasten

(X1 IR X1 X3 B
comr@mpmme

- authentische Darstellung

- Spiel mit Scharfe und Unschdarfe

- Motiv steht fUr eine regionaltypische Aktivitét
in Sachsen-Anhalt

- Fokussierung des Motivs und der Bildaussage
- authentische Darstellung

- stimmungsvolles Licht

- Spiel mit Scharfe und Unschdarfe
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Tel. +49 39156899-0
welcome@img-sachsen-anhalt.de
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